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L’ADESIONE

136 centri aderenti di cui
Centri pubblici: 114
Centri privati: 22

Dei 136 centri, 29 hanno organizzato giornate di diagnosi precoce ad accesso libero, 106 con
prenotazione; 1 ha partecipato esclusivamente attraverso la condivisione della
comunicazione. Tutte le Regioni avevano almeno un centro aderente, a eccezione della
Basilicata e del Molise.

Dai 120 report ricevuti si evince che:
Totale pazienti visitati > 3.924
- di cui donne > 2.277 (58%)
- di cui uomini > 1.647 (42%)
Età media dei pazienti visitati > 54-55 anni

Totale dei pazienti rimandati ad approfondimenti > 548 (il 14% dei pazienti visitati)
- di cui donne > 290 (52,9%)
- di cui uomini > 258 (47,1%)
Età media dei pazienti rimandati ad approfondimenti > 58 anni



LE AZIONI DI COMUNICAZIONE

Ufficio stampa
25 luglio - 14 ottobre 2024

Le attività di ufficio stampa hanno preso avvio il 25 luglio con e-mail one-to one ai principali
mensili di settore, seguito dalla diffusione, il 29 agosto, di un save the date per la
conferenza stampa, rilanciato il 5 settembre. 

Un primo comunicato stampa esteso è stato inviato il 2 settembre, seguito il 10 settembre
dal lancio della cartella stampa, mentre il comunicato conclusivo è stato diffuso il 14
ottobre, per un totale di circa 1300 giornalisti raggiunti e circa 500 testate sensibilizzate
tra stampa cartacea, web, emittenti radiotelevisive e agenzie. 

A ogni lancio ha sempre fatto seguito l’attività di recall. 

Le uscite principali della rassegna sono disponibili sul sito www.aiocc.it

https://www.aiocc.it/rassegna-stampa/


LE AZIONI DI COMUNICAZIONE

28 agosto-21 settembre 2024

Campagna di comunicazione social attraverso il profilo Facebook AIOCC
e web con campagna Google Ad grazie all’attivazione del grant riservato agli enti no-profit.

Pagina dedicata sul sito AIOCC.

Veicolazione dei materiali di comunicazione della campagna sui circuiti ATM, TreNord,
Luiss, Intesa Sanpaolo, Esselunga, LegaCalcio Serie A; in tutti i centri aderenti alla
campagna; presso FNOMCEO, OMCEO-MI, Alleanza contro il cancro, FNOPI, Fondazione
Cariplo, Rete oncologica del Piemonte; agli odontoiatri e ai farmacisti milanesi, e ai
medici di base di tutta Italia.

Hanno contribuito alla comunicazione 17 Associazioni per i Pazienti, 14 Società
Scientifiche che si occupano di neoplasie testa-collo, e tutti i soggetti sostenitori della
campagna, i cui loghi sono raccolti nell’ultima slide.



Mezza pagina adv
su La Repubblica
nazionale e su La
Stampa nazionale 
14 e 15 settembre

LE AZIONI DI COMUNICAZIONE - ADV

Pagina su Corriere Salute 
15 settembre

Maxi quadro su
Corriere della Sera
e su Gazzetta dello

Sport
14 e 16 settembre

Banner adv sui canali del network Manzoni
dal 10 al 17 settembre



Per questa edizione della Make
Sense Campaign è stato realizzato
un breve spot che è stato
trasmesso:

sui maxi schermi degli stadi
durante le partite di Serie A
della quarta giornata di
campionato

sul circuito video Telesia in
metropolitana e sui bus
milanesi dal 15 al 22 settembre 

sul circuito videobus milanesi  
dal 15 al 22 settembre 

LE AZIONI DI COMUNICAZIONE - SPOT

Clicca qui per visionare il video

https://drive.google.com/file/d/1yI8eJl4jQ8n126RLqpv_VhwunVg3EsVv/view


LA CONFERENZA STAMPA
Hanno presenziato alla conferenza stampa di
presentazione della Campagna giornalisti,
partner istituzionali e referenti medici.

A seguito della conferenza è stata diffusa una
cartella stampa contenente un comunicato
stampa, una scheda di presentazione della Make
Sense Campaign e una scheda di presentazione di
AIOCC.



LA CAMPAGNA SOCIAL

Campagna di sponsorizzazioni
pagina Facebook
Quasi 870.000 visualizzazioni
e circa 12.000 click sul link.

Contenuti non sponsorizzati
pagina Facebook
Quasi 27.000 visualizzazioni
e più di 600 interazioni.

Dati riferiti al periodo dal 28 agosto al
21 settembre 



SITO AIOCC

Utenti 7.189

Sessioni 9.179

Visualizzazioni di pagine 20.719

Engagement rate: 45,96%

Pagina più visualizzata:
Make Sense Campaign: 7.045 visualizzazioni

Dati riferiti al periodo 
28 agosto-21 settembre

I dati registrati sono più bassi rispetto a quelli dell’edizione
2023. Questo scostamento è dovuto al fatto che quest’anno
non sono state realizzate le campagne Ads e Display.

Acquisizione utenti



GOOGLE AD GRANT

Ad agosto 2024 AIOCC ha attivato il grant
che google mette a disposizione degli enti no
profit certificati per la propria pubblicità
online. 

Si tratta di adv testuali, legate alla ricerca
attiva di determinate parole chiave da parte
degli utenti, a cui il motore di ricerca
risponde mostrando un determinato sito tra
i primi risultati.

Dati riferiti al periodo 
28 agosto-21 settembre

Impression: 1.354

Click: 657

Conversioni: 1.782

CTR (percentuale di click): 48,52%



RASSEGNA STAMPA

Uscite stampa complessive: 333*

Agenzie stampa - 13 lanci 
9Colonne, AdnKronos, AgenParl, Agenzia Nova, Ansa, Dire, Fidest

Cartacei - 18 articoli
> 5 sul nazionale (tra cui 7 - Corriere della Sera, Avvenire, Gazzetta dello Sport, Il Messaggero). 
Di prossima pubblicazione un’intervista alla prof.ssa Lisa Licitra sul magazine BenEssere.
> 13 sul locale (tra cui dorsi locali di La Repubblica, Il Secolo XIX , Il Resto del Carlino, Corriere di
Mezzogiorno) 

RadioTV - 4 servizi
Medical Excellence TV, Televideo, Tele Liguria Sud, Video 66

Web - 300 articoli
> 65 sul nazionale (tra cui Corriere Salute, Vanity Fair, Quotidiano Nazionale, Sanità 24 - Il Sole 24
Ore) 
> 235 sul locale

* si segnala che i numeri riportati sono parziali in quanto, in assenza di un servizio di monitoraggio della rassegna, non è
stato possibile accedere a tutte le uscite stampa.



EDIZIONI A CONFRONTO

136 centri aderenti

Totale pazienti visitati > 3.924

Totale dei paziendi rimandati ad
approfondimenti > 548




