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CAMPAGNA DI SENSIBILIZZAZIONE PER | TUMORI DELLA TESTA E DEL COLLO

LE OPERE D’ARTE ‘PERDONO LA TESTA' (E IL COLLO)
PER LA MAKE SENSE CAMPAIGN

A nche famose opere d'arte possono ‘perdere la te
sta' {e il collo). Questa la 'provocazione' lanciata
dall' Associazione Italiana di Oncologia Cervico-Cefalica

{AIOCC) in occasione della Make Sen-
se Campaign, la campagna eurcpea
di sensibilizzazione sui turmori della
testa e del collo che dal 17 al 21 set-
tembre mettera in campo numerose
iniziative su tutto il territorio. 'Tieni la
testa sul collo. Un controllo pud sal-
varti la vita' é il messaggio che mira
a senshilizzare la popolazicne nelle
plazze di tutta Italia e presso nume-
rosi Centri specialistici. L'obiettiva e
quello di sottelineare limportanza
della diagnosi precoce, unico stru-
mento in grado di sconfiggere que-
ste patologie che colpiscono oltre
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T10.000 italiani (84,000 uomini e 28.000 donne). Inpros
simita della Settimana Europea sui tumori testa-collo,
il 15 settembre AIOCC sara inoltre presente nelle piazze

italiane insieme’ ailustri pittori come
Vincent Van Gogh e Jan Vermeer:
alcune opere verranno infatti ripro-
dotte senza testa (e senza collo) cos|
da rimarcare |importanza della pre-
venzione in questo tipo di tumori e
consentire ai passantidi supportare
la campagna, con uno scatto da can-
dividere sui propri profili social, utiliz-
zando 'hashtag #tienilatestasulcollo.
La campagna & stata presentata ieri
al Senato della Repubblica su inizia-
tiva della Senatrice Maria Rizzotti,
membro della 12* Commissione Per-
manente lgiene e Sanita del Senato.
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